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Cool Japan. Autoprezentacja Japonii w popkulturze to
nie tylko tytul niniejszej ksiazki, ale takze konferencji naukowe;j,
ktéra odbyta sie w maju 2016 roku na Uniwersytecie Technolo-
giczno-Przyrodniczym w Bydgoszczy w ramach Bydgoskiego Fe-
stiwalu Nauki. Twércom tego wydarzenia przyswiecat konkretny
cel: przeanalizowac sposoby, w jakie Japonia — rozmyslnie lub
mimowolnie — prezentuje globalnemu odbiorcy swoje obyczajo-
we, kulturowe i popkulturowe oblicze.

Cool Japan to réwniez nazwa programu japoriskiego Mini-
sterstwa Gospodarki, Handlu i Przemystu, ktérego misja jest wy-
korzystanie najatrakcyjniejszych dla zachodniego odbiorcy elemen-
téw skladajacych sie na kulture tego kraju, czyli mangi, anime, ku-
linaridw, tradycyjnego rzemiosta, mody, turystyki czy muzyki, dla
celéw promowania rodzimego przemystu za granicg oraz poprawy
jego konkurencyjnosci na rynku. Strategia ta stanowi forme soft
power, czyli wykorzystywania mozliwosci posredniego wplywania
na zachowania rynku lub prowadzenie intereséw czy biznesu za
pomoca $rodkéw kulturowych i ideologicznych.
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W ksiazce, ktéra oddajemy wiasnie Czytelnikowi do rak,
znajduje sie zbidr spostrzezen na temat zaskakujacych i nieco-
dziennych dla Europejczyka zjawisk kulturowych obecnych w Ja-
ponii, zaréwno tych wynikajacych z jej tradycii, jak i tych, ktore
sa owocem wspodtczesnych uwarunkowan spotecznych.

Przecietny odbiorca ma na temat Japonii szeroki wachlarz
skojarzen: z jednej strony jest to z pewnoscia jej tradycja, a wiec
gejsze, samuraje, sushi, walki sumo czy po prostu ryz i pateczki,
z drugiej — jej gwattowny wzrost i rozkwit ekonomiczny, a takze
szybko rozwijajace sie dziedziny gospodarki, takie jak elektroni-
ka, automatyka, przemyst samochodowy, komputerowy, banko-
wos¢ oraz ekspansywnos¢ handlu zagranicznego. Pomimo tego,
ze w ostatnim pdtwieczu dolaczyta ona do grona najbardziej roz-
winietych krajéw s$wiata, niejednokrotnie stawata tez przed wy-
zwaniem promowania wiasnej kultury w szerszym swiecie. Aktu-
alnie, mniej wiecej od poczatku lat 90., na rynku europejskim pa-
nuje prawdziwy ,japoniski boom”. Nie ustaje popyt na japoriskie
produkty spozywcze, gry, filmy czy komiksy, a to wszystko w po-
laczeniu z zainteresowaniem tradycyjnymi wzorcami pielegnowa-
nymi przez starszych Japonczykéw. Wynika to z faktu, ze ,este-
tyzowanie réznych sfer codziennego zycia stanowi gleboko zako-
rzeniona ceche japonskiej kultury, ktéra nawet obecnie nic nie
stracita na autentycznoéci”, jak pisze Klaudia Adamowicz w roz-
dziale Kawaii, czyli co méwi o Japonii jej urocza kultura. Au-
torka ta podjeta probe zdefiniowania jednej z najpowszechniej-
szych wspodtczesnych japoriskich kategorii estetycznych, odno-
szacej sie przede wszystkim do rzeczy urokliwych i atrakcyjnych
wizualnie — lecz, jak sie okazuje — nie tylko. Odniesie ona takze
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zjawisko popularnosci kawaii do specyfiki japoriskiej kultury, ze
szczegdlnym uwzglednieniem jej ptynnosci i trwatosci.

Réwniez estetyka, ale bardzo konkretnej dziedziny, jaka sa
japoniskie gry wideo, zajat sie Marcin Chojnacki, ktéry w swoim
opracowaniu stawia pytanie o to, czy w obliczu transkulturalizmu
i globalizacji zasadnym jest méwienie o ,japoriskosci” tego me-
dium, czy to w sensie ogdlnym, czy w odniesieniu do procesow
projektowania swiatéw, postaci lub pozioméw.

Réwnie popularne jak gry wideo, z ktérych korzysta nie
tylko wielu mtodych Japoriczykéw, ale takze mlodziez na catym
$wiecie, staly sie japoriskie komiksy i animacje. Naleza one do
przejawdw wspodtczesnej japoriskiej kultury popularnej, a mimo
to nie pozostajg bez zwigzku z rodzimym folklorem czy rzemio-
stem, czego dotycza az dwa teksty w niniejszym tomie: Miedzy
popkulturq a ludowymi wierzeniami. Folklor w filmach Stu-
dia Ghibli Alicji Ozgi i Anny Salamonik oraz Lalki japoriskie
w mandze i anime Adrianny Wosinskiej. Watek ten, w odnie-
sieniu do figury androgyna w kulturze japonskiej, porusza takze
Paulina Szczesna.

To tylko niektére z zagadnien przedstawianych przez dzie-
wieciu autoréow, ktérych teksty skladajag sie na niniejszy tom. Za-
checam wiec do zapoznania sie z nimi — byé moze rzuca one
nowe $wiatto na tematy pozornie znane, by¢ moze odkryja przed
Czytelnikiem sfery, ktérych nie byt swiadomy, a by¢ moze — na
co jako organizator konferenciji i redaktor niniejszego tomu licze
najbardziej — zainspiruja do wltasnych poszukiwari i wnioskow.

dr inz. Malgorzata Gotowska






Kawaii, czyli co méwi o Japonii jej urocza kultura?

Klaudia Adamowicz

Kawaii, czyli co méwi o Japonii
jej urocza kultura?

Chcac wyrazi¢ w jednym stowie specyfike kultury wspot-
czesnej Japonii, z calg pewnoscia mozna postuzyé sie termi-
nem kawaii. Podczas pobytu w Japonii slyszy sie go nieustannie,
W pozornie zupetlie réznych kontekstach i sytuacjach; jakkol-
wiek wiec jednoznaczne zdefiniowanie pojecia wydaje sie niemal-
ze niemozliwe, to nie sposéb podwazyé jego znaczenia i koniecz-
nosci jego analizy. Celem tego artykutu nie bedzie niemozliwa
z samego zatozenia proba wyraznego zdefiniowania kawaii, lecz
raczej odpowiedzZ na pytanie, co méwi ono o Japonii, jej specy-
fice kulturowej, ze szczegdlnym uwzglednieniem aspektu ptynno-
$ci i trwatosci. Inng poruszang kwestia bedzie wskazanie na po-
tencjat, jaki kryje w sobie owo zjawisko, dzieki czemu moze staé
sie ono strategia promowania kraju.

Pojecie kawaii
Stowo kawaii, pochodzace od wczesniejszych kawayushi
i kawayui, widnieje w stowniku jako ,uroczy, cudowny, czaru-
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jacy, tadny, sliczny, drogi, kochany, ulubiony”!, co sugeruje, ze
posiada ono stosunkowo jednolite i wyrazne pole semantyczne,
ktére oscyluje wokdt wszystkiego, co urocze, mite i kochane. Po
glebszej analizie okazuje sie jednak, ze kawaii to zjawisko wielo-
aspektowe, a obszar znaczeniowy zwigzany z przyjemnymi do-
znaniami stanowi wylacznie jeden z jego przejawow.

Biorac pod uwage ograniczong objeto$¢ artykutu, w miej-
sce skazanych z géry na niepowodzenie préb zdefiniowania po-
jecia kawaii, postuze sie przyktadem reklamy, ktéra odniosta sie
w swojej tresci wlasnie do interesujacego nas zjawiska. Nie tyl-
ko zaoszczedzi to nieprowadzacych do konkretéw dywagacii,
lecz réwniez utrzymane bedzie w duchu — o czym bedzie jesz-
cze mowa pdzniej — kontekstowosci kawaii. Reklama ta po-
wstala w ramach wspdtpracy spozywczej korporacji Marukome
oraz Asobisystem, agencji talentéw promujacej gwiazdy zwiaza-
ne z subkulturowa dzielnica Harajuku w Tokio. W spocie przed-
stawione sa liczne aspekty zjawiska kawaii, jak i réznorodne tra-
dycyjne nawigzania; widz dopiero na koricu dowiaduje sie, ze
przedmiotem reklamy jest zupa miso o wyjatkowym smaku Ha-
rajuku. Poczatkowo zupa byta sprzedawana na stoisku w tej dziel-
nicy, ostatecznie za$ doczekala sie wersji instant, ktéra jest do na-
bycia w sklepach spozywczych w calym kraju?.

! Slownik imiwa (aplikacja na telefon), jesli nie wskazano inaczej — thum.
wiasne.

2 K. K. Miller, Kawaii Miso Soup Harajuku Flavor commercial delves
deep into the roots of kawaii, http://en.rocketnews24.com/2016/03/06/
kawaii-miso-soup-harajuku-flavor-commercial-delves-deep-into-the-roots-of-
kawaii (dostep: 10.07.2016).
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Autor: Malgorzata Gotowska, Adrianna Wosiriska (red.)

,»Cool Japan” to hasto, pod ktérym kryje si¢ strategia promocji Japonii
poza granicami kraju, prezentujaca ja przez pryzmat tego, co interesuje
mlodych — popkulturg, mode i najnowsze technologie. Przeszlo deka-
de¢ od wystartowania programu badacze na calym S§wiecie probuja prze-
Sledzi¢ jego mechanizmy i efekty. Zastanawiano si¢ nad tym réwniez
w Polsce, czego owocem jest niniejsza ksiazka, ktéra sledzi, jakie tresci
na temat Japonii odczyta¢ mozna w jej rodzimych produktach popkul-

tury — filmie, muzyce czy komiksie.
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