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ROZDZIAL I

ZYCIE CODZIENNE - OTOCZENIE

Fenomenu kawaii nie powinno si¢ sprowadzac tylko i wy-
tacznie do sposobu estetyzacji przedmiotéw i otoczenia, ale to wia-
$nie ten estetyczny wymiar wydaje si¢ najbardziej rozpowszech-
niony i najlatwiej rozpoznawalny poza granicami Japonii. Wizual-
ny charakter trendu czyni go w dobie internetu i mediéw spolecz-
no$ciowych szeroko powielang kulturowa ikona, konotowana bez
przeszkdd z takimi hastami, jak ,,japoriska popkultura” czy ,,wspot-
czesna Japonia”. Mozna zaryzykowac stwierdzenie, ze kawaii sta-
fo sig, obok tak popularnych elementéw, jak biala flaga z czerwo-
nym okregiem, gejsza czy charakterystycznie narysowana postac
z mangi, kulturowym symbolem kojarzonym z Japonia. Coraz wig-
cej osob laczy termin kawaii z ulicznag moda Harajuku, Hello Kit-
ty czy innymi stodkimi maskotkami i gadzetami. Kawaii jako sto-
wo-klucz oferuje kontakt ze Swiezym, cho¢ zapewne nieco stereo-

typowym wizerunkiem tego kraju.
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Kawaii ocieplacze na butelki ze sklepu 100-jenowego
(fot. K. Wosinski)

Majac w ten sposob ugruntowane wyobrazenie o wspotczesnej
Japonii, osoba odwiedzajaca ten kraj po raz pierwszy begdzie mia-
fa liczne okazje, by je potwierdzi¢. Na lotnisku, w centrum handlo-
wym, a takze w matym sklepie ogélnospozywczym powitaja ja pro-
mocyjne materialy, plakaty, produkty ,,w kawaii stylu”. W kawiar-
ni bedzie mogla zjes¢ paczka w ksztalcie odcisku psiej tapy, popija-
jac go napojem sygnowanym postacia z komiksu czy anime. W popu-
larnym sklepie z produktami za jedyne 100 jenéw sposrdd niezliczo-
nych uroczych i dziwnych — z punktu widzenia zachodniego odbior-
cy — przedmiotow (np. ocieplaczy na butelki, foremek do artystyczne-
go wykrawania paréwek czy zmieniania ksztalttu ugotowanego jajka
na misia lub serduszko) wybierze niedrogie pamiatki dla przyjacidt.

W urzedzie, w banku czy u lekarza znajdzie ulotki, na ktérych man-
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gowo wygladajace postaci informowac ja beda o catkiem powaznych
sprawach. Gdy wreszcie wyjdzie na ulicg, calkiem prawdopodobne,
7e natknie si¢ np. na dZzwig w ksztalcie... zyrafy albo zapory drogo-
we o wygladzie delfinéw, matych chlopcéw czy stynnej Hello Kitty.

Powyzszy opis wskazuje zaledwie na kilka miejsc w przestrze-
ni publicznej, w ktérych mozna si¢ spotkac z realizacja stylu kawaii.
Zjawisko to, zgodnie z koncepcja amebowosci, jest obecne wszegdzie,
zaréwno w przestrzeni publicznej, jak i prywatnej, w otoczeniu miej-
skim i domowym. Nasuwa si¢ pytanie o faktycznych odbiorcéw uro-
czej estetyki. Czy plakat przestrzegajacy przed chorobami jest skiero-
wany do dzieci? Dlaczego starsze osoby chetnie uzywaja kawaii ak-
cesoriow? Po co salarymanowi®, czgsto mgzczyznie w Srednim wie-
ku, kawaii przywieszka przy telefonie komérkowym? Dziennikarka
Mary Roach skomentowala to dosadnie:

Japoniczycy rodza si¢ i sa wychowywani w otoczeniu tego, co uro-
cze. Oszczgdzaja w uroczy sposéb (krélik Miffy na kartach banku
Asahi), modla si¢ w uroczy sposéb (woreczki z Hello Kitty w chra-
mach shinto), uprawiaja tak tez seks (prezerwatywy ozdobione podo-
bizna matpki Monchhichi przypominajacej, ze ,,bezpieczeristwo jest
najwazniejsze!”)*.

Wprawdzie normalne, nieurocze akcesoria i przedmioty co-
dziennego uzytku sg tez ogdlnie dostgpne, tym niemniej styl kawaii
jest obecny, cho¢ w odmiennych formach, zaré6wno w japorskiej

przestrzeni publicznej, jak i prywatnej. Sharon Kinsella pisala o tych

4 Salaryman (od ang. stéw: salary — ,,wyptata”, ,,pensja” i man — ,,cztowiek”,
~mezczyzna”) — japonskie okreslenie na pracownika umystowego duzej firmy lub
korporacji, biznesmena.

4 M. Roach, Cute Inc., http://www.wired.com/1999/12/cute/ [dostep: 10.06.2016].
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dwéch wymiarach w odnie-
sieniu do lat 80. 1 90. ubiegle-
go wieku, ale wigkszos¢ jej
obserwacji jest aktualna réw-
niez obecnie. Japoriska prze-
strzei publiczna wypekio-
na jest mniej lub bardziej rzu-
cajacymi si¢ w oczy uroczy-
mi elementami. W czasach
rozpgdzonego konsumpcjoni-
zmu moda na kawaii przybra-
ta zaskakujace formy: urocze
postacie reklamowaly ban-
ki i korporacje, projektowano
domy przypominajace chatki
z bajki, a nawet stodkie, obo-

wiagzkowo rézowe samocho-

Zapory drogowe w Tokio
(fot. Y. Mandujano)

dy. Jeden z prezeséw banku Sanyo Sogo Bank postanowil zmienié

nazw¢ kierowanej przez siebie instytucji na... Tomato Bank, wpra-

wiajac w zdumienie kolegéw z branzy. Odzew potencjalnych klien-

téw byl jednak bardzo pozytywny, a zainteresowanie otwarciem kon-

ta w bardziej przyjaznym, ,,pomidorowym” banku bardzo wzro-

sto i zostal zasypany pytaniami o mozliwo$¢ otwarcia w nim kon-

ta?’. O obecnosci kawaii w sferze publicznej powiemy nieco wigcej

w dalszej czgsci rozdziahu.

Najpierw przyjrzyjmy si¢ przestrzeni prywatnej. Kawaii

przedmioty, ktére wypelniaja prywatne przestrzenie Japoriczykéw,

47 L. Madge, op. cit., s. 155.



to przede wszystkim tak zwane fancy goods, przedmioty codzienne-
go uzytku, ktérych funkcja praktyczna jest zwykle mniej istotna niz
walory estetyczne czy tez symboliczne znaczenie. To takze dodatki
i akcesoria, ktére nie maja jasno okreslonej funkcji praktycznej, ale
wplywaja pozytywnie na samopoczucie wiasciciela lub przyczyniaja
si¢ do wspoéttworzenia jego wizerunku i tozsamoSci. Kawaii przed-
mioty kreuja przestrzen prywatng i komunikuja reszcie Swiata indy-
widualne gusta. Kinsella charakteryzuje je nastgpujaco:

Fancy goods musza by¢ drobne, pastelowe, okragle, mi¢kkie, kocha-
ne, nie w japonskim stylu, ale zachodnim — europejskim lub amery-
kaniskim, puszyste, rozmarzone, kwieciste. Wigkszos$¢ fancy goods
udekorowana jest jakas$ postacia z kreskowek. Anatomia bohateréw
z tych bajek ma znaczenie przy projektowaniu owych przedmiotéw
— postacie sa male, migkkie, infantylne, ssakowate, okragte, nie po-
siadaja konficzyn i ust, sa aseksualne, nieme, zagubione, niepewne lub
przerazone®.

Nieprzypadkowo urocze gadzety maja takie wlasnie propor-
cje i cechy. Naukowcy wyodrebnili zestaw atrybutéw, ktére sprawia-
ja, ze dorosty czlowiek postrzega dang postac czy zwierz¢ jako stod-
kie. Naleza do nich: relatywnie duza, okragla glowa, wysokie, wy-
pukte czoto, duze oczy polozone ponizej potowy twarzy, pucolowa-
te policzki, okragle i migkkie cialo, elastyczna budowa, nieporadne
ruchy. Austriacki etolog Irenaus Eibl-Eibesfedlt nazwal ten zestaw
kinderschemg, diagramem dziecigcosci. Badajac wyglad noworod-
kéw i malych dzieci, naukowcy chcieli takze znaleZ¢ odpowiedZ na

pytanie, dlaczego wlasnie te cechy uznajemy za urocze. Dominuje

4 S. Kinsella, op. cit., s. 226.
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teoria biologiczno-ewolucyjna: jesteSmy tak zaprogramowani. ,,Na-
sza reakcja na przebywanie z czyms, co uznajemy za stodkie — opie-
kunczos$é, aseksualnosc, rozbrajajace zauroczenie — jest zakorzeniona
w potrzebie opiekowania si¢ noworodkami”™. Matle dzieci, w prze-
ciwienistwie do mlodych osobnikéw niektérych gatunkéw zwierzat,
od urodzenia potrzebuja nieustannej opieki i ochrony, by przezyc.
Dlaczego czujemy nagla czulo$¢ na widok obcego dziecka? W ten
sposéb ewolucja zapewnia przetrwanie gatunku, gdyz kazdy dorosty
osobnik czuje wewngtrzny imperatyw otoczenia go ochrona. Projek-
tanci, rysownicy, animatorzy, a takze przemyst zabawek czy fancy
goods w szczeg6lnosci, wykorzystuja t¢ wiedzg, by tworzy¢ posta-
cie, ktérym nie sposéb si¢ oprze¢. Wywoluja w odbiorcy niekontro-
lowana potrzebg otoczenia kogos/czegos opieka, co w konsumpcyj-
nej rzeczywistoSci oznacza akt kupna.

W ciekawy sposéb spoglada na kinderscheme Maria Brzozow-
ska-Brywczynska. Badaczka uwaza, ze estetyka kawaii (cuteness)
jest w istocie karykaturg kinderschemy. Kluczowe dla diagramu dzie-
cigcosci cechy zostajg przerysowane, co wida¢ chocby w typowych

kawaii kyara®, ktdre przecza naturalnym zasadom anatomii.

Nogi sprawiaja wrazenie spuchnigtych, stopki sa tak mate, ze z pew-
noscia nie utrzymaja ci¢zaru ciala; bezuzyteczne palce wygladaja
jak kluski, [...] ogromna glowa z nienaturalnie nadg¢tymi policzka-
mi kiwa si¢ na cieniutkiej szyjce, wielkich szklistych oczu nie chro-
nig powieki; male, wykrojone w ksztalt serca usteczka sa na zawsze
zamkniete’',

4 J. Clark, Why Babies and Other Stuff are Cute, Explained, http://www.stuf-
fyoushouldknow.com/blog/babies-cute-explained/ [dostep: 10.06.2016].

0 Kyara — japonski skrét angielskiego stowa character, czyli postac.

51 M. Brzozowska-Brywczyiiska, op. cit., s. 13.
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Oblicza kawaii

Autor: Klaudia Adamowicz, Kamila Sosnowska

Kawaii (urokliwos$¢, stodycz) jest jedna z kategorii estetycznych naj-
czedciej przytaczanych w kontekScie wspélczesnej kultury japon-
skiej. Czy jednak rzeczywiscie jest to pojgcie nowe, stanowigce wy-
raz buntu lub dekadencji najmtodszych pokolen? Jakie jest jego miej-
sce w zyciu codziennym Japoniczykow, jaka role spelnia w relacjach
migdzyludzkich i w jaki spos6b pojawia si¢ w przestrzeni sztuki? Te

wszystkie zagadnienia sa tematem niniejszej ksiazki.

Liczba stron: 200

format: A5

oktadka: migkka

data wydania: wrzesiefi 2018

cena detaliczna: 34,90 zt

Do kupienia na: https://sklep.kirin.pl/ksiazki/1656-oblicza-

kawaii.html



